
ТГУ

Онлайн-магистратура  
«Дата-аналитика для бизнеса» 

24 месяца
продолжительность программы

4 семестра
треки вуза и Практикума
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ТГУ

1 семестр Основы системного мышления 2 з. е.
Экономика 4 з. е.
Python для анализа данных 4 з. е.
Основы коммуникации 3 з. е.
Поиск и сбор аналитических данных 2 з. е.
Иностранный язык 3 з. е.
Теория вероятностей и математическая статистика для анализа данных 3 з. е.
Научно-исследовательская работа 3 з. е.

2 семестр Поиск и сбор аналитических данных 3 з. е.
Теория вероятностей и математическая статистика для анализа данных 3 з. е.
Иностранный язык 3 з. е.
Эконометрика 4 з. е.
SQL для работы с базами данных 3 з. е.
Научно-исследовательская работа 4 з. е.

3 семестр Принятие управленческих решений на основе данных 4 з. е.
SQL для работы с базами данных 3 з. е.
Научно-исследовательская работа 2 з. е.

A/B тестирование 5 з. е.

Основы маркетинга 5 з. е.
Проектирование и реализация маркетинговых исследований 5 з. е.
Методы маркетинговой аналитики 5 з. е.

Работа с бизнес-требованиями и прототипирование 5 з. е.
Автоматизация обработки данных и построение витрин данных 5 з. е.

4 семестр Преддипломная практика 11 з. е.
Выполнение и защита выпускной квалификационной работы 9 з. е.
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Яндекс Практикум

1 семестр Чистка, обработка и исследовательский анализ данных 4 з. е.
Математика для анализа данных 3 з. е.
Ознакомительная практика 2 з. е.

2 семестр Визуализация данных и презентация результатов анализа 3 з. е.
Алгоритмы машинного обучения для решения бизнес-задач 4 з. е.
Проектно-технологическая практика 3 з. е.

3 семестр Проектно-технологическая практика 2 з. е.

Основы продуктового подхода и продуктовой аналитики 5 з. е.
Развитие продукта и анализ продуктовых гипотез 5 з. е.
Когортный анализ и расчёт юнит-экономики 5 з. е.

Инструменты digital-аналитики 5 з. е.

Основы BI-аналитики 5 з. е.
Построение отчётности и создание дашбордов 5 з. е.

4 семестр Методология проектной деятельности и управления командами 5 з. е.
Проектно-технологическая практика 4 з. е.
Трек трудоустройства. Как стать востребованным аналитиком 2 з. е.
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[80 з. е.]
Основные дисциплины

[40 з. е.]
Практики и преддипломные  
работы

120 зачётных единиц

[1 з. е.]
36 академических часов

[45 минут]
1 академический час

Семестр 1 дисциплинЫ
ТГУ

4 месяца

Основы системного мышления

1. Введение

2. Представление о способах визуализации

3. Простая мыслекоммуникация

4. Базисное представление о мышлении и типах 
мыслительных задач

5. Понятие о решение задач

6. Общее представление об инструментах решения 
аналитических задач

7. Технологический цикл управления

8. Понятие о рефлексии

9. Технологический цикл аналитика

10. Решение практических кейсов



Экономика

1. Введение в экономику

2. Механизм функционирования рынка

3. Теория фирмы

4. Введение в макроэкономику

5. Государственная экономическая политика

6. Основные макроэкономические проблемы

Python для анализа данных

1. Базовые понятия

2. Переменные и типы данных

3. Условные конструкции и цикл while

4. Функции

5. Объектно-ориентированное программирование

6. Основные библиотеки для анализа данных

7. Git

Основы коммуникации

1. Коммуникация и межкультурный характер 
корпоративной культуры дата-аналитики

2. Аргументация и построение диалога

3. Искусство задавать вопросы

4. Активное слушание

5. Обратная связь

6. Конфликты



Поиск и сбор аналитических данных

1. Данные

2. Сбор данных

3. Качество данных

4. Разметка данных

5. Знакомство с понятием API

6. Краткий обзор HTTP-протокола

7. API социальной сети «ВКонтакте»

8. Библиотека Requests

9. Использование документации API «ВКонтакте»

Иностранный язык

1. Successful networking

2. What is data analysis

3. Algorithms, tools, and methods

4. Programming languages

5. AI

Теория вероятностей  
и математическая статистика для анализа данных

1. Теория вероятностей. Случайные величины

2. Статистика. Введение

3. Проверка статистических гипотез

4. Закон больших чисел. Центральная предельная 
теорема

Научно-исследовательская работа



Семестр 1 дисциплинЫ

Яндекс Практикум

4 месяца

Чистка, обработка  
и исследовательский анализ данных

1. Введение в предобработку 
данных

2. Работа с пропусками

3. Изменение типов данных

4. Поиск дубликатов

5. Категоризация данных

6. Системное и критическое 
мышление в работе аналитика

7. Введение в исследовательский  
анализ данных

8. Первые графики и выводы

9. Изучение срезов данных

10. Работа с несколькими 
источниками данных

11. Взаимосвязь данных

12. Валидация результатов

Математика для анализа данных

1. Сложение и умножение натуральных чисел

2. Действия с натуральными числами

3. Разложение на множители

4. Действия с целыми числами

5. Действия с обыкновенными дробями

6. Действия с десятичными дробями

7. Проценты и пропорции

8. Рациональные числа

9. Многочлены и уравнения

10. Квадраты и кубы

11. Неравенства

12. Визуализация комбинаторного перебора

13. Факториал и перестановки

14. Размещения

15. Биномиальные коэффициенты и сочетания

16. Основы теории вероятностей

17. Множества и логика



Ознакомительная практика

Семестр 2 дисциплинЫ
ТГУ

4 месяца

Поиск и сбор аналитических данных

1. Сбор данных с помощью 
Requests

2. Библиотека vk_api

3. Запись данных в CSV-формат

4. Знакомство с парсингом

5. Законность парсинга

6. Панель инструментов 
разработчика

7. Библиотека BeautifulSoup

8. Библиотека BeautifulSoup. 
Работа с селекторами 
и пагинацией на сайте

9. Библиотека Selenium. 
Драйверы и особенности 
работы в Google Colab

10. Библиотека Selenium

11. Использование Selenium c 
BeautifulSoup

12. Фреймворк Scrapy

Теория вероятностей  
и математическая статистика для анализа данных

1. Параметрические критерии сравнения групп

2. Непараметрические критерии сравнения групп

3. Корреляционный анализ

4. Регрессионный анализ



Иностранный язык

1. Robots

2. Videogames

3. AR/VR

4. Internet of Things

5. Future tracks

Эконометрика

1. Введение

2. Работа с данными в RStudio

3. Линейная регрессия. 
Тестирование гипотез 
для коэффициентов. Выбор 
регрессоров

4. Дамми-переменные. 
Диагностика регрессии. 
Функциональная форма 
модели

5. Гетероскедастичность. 
Автокорреляция

6. Временные ряды. 
Одномерные и многомерные 
модели

7. Модели бинарного выбора

8. Эндогенность

9. Панельные данные

10. Разность разностей

11. Мэтчинг

12. Инструментальные 
переменные

13. Пространственная 
эконометрика

SQL для работы с базами данных

1. Введение в базы данных

2. Извлечение, фильтрация и преобразование данных

3. Агрегация

4. Объединение таблиц и подзапросы

5. Анализ динамики метрики



Научно-исследовательская работа

Семестр 2 дисциплинЫ

Яндекс Практикум

4 месяца

Визуализация данных  
и презентация результатов анализа

1. Введение в визуализацию данных

2. Основы визуализации данных

3. Презентация результатов анализа данных

4. Создание интерактивного дашборда

Алгоритмы машинного обучения  
для решения бизнес-задач

1. Линейные модели в машинном обучении

2. Обучение с учителем (supervised learning) 
как подход к машинному обучению: качество 
модели

3. Машинное обучение в бизнесе

4. Численные методы

5. Временные ряды

6. Обучение без учителя (unsupervised learning) 
как подход к машинному обучению



Проектно-технологическая практика

Семестр 3 дисциплинЫ
ТГУ

4 месяца

SQL для работы с базами данных

1. Оконные функции

2. Работа со сложными типами данных

3. Таблицы, VIEW и временные таблицы

4. Работа с базами данных из Python

5. User defined functions (UDF)

Принятие управленческих решений на основе данных

1. История развития бизнеса: process oriented,  
data oriented, LLM

2. Hadoop

3. Приложения на платформе hive/spark

4. Введение в базовый ML

5. Введение в рекомендации

6. ML в контексте бизнеса

7. NLP в контексте бизнеса

8. ML System design



Научно-исследовательская работа

A/B тестирование

1. Дорожная карта ABT

2. Расчёт длительности АВТ

3. Проведение АВТ

4. Методики анализа 
результатов теста

5. Продвинутые методики 
АВТ (CUPED, стратификация 
и другие)

Основы маркетинга

1. Что такое маркетинг

2. Постановка целей: иерархия целей, метод SMART

3. Базовые концепции маркетинга

4. Что такое продукт и из чего он состоит

5. Что такое цена и из чего она состоит

6. Продвижение

7. Для чего оценивать эффективность
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Проектирование и реализация  
маркетинговых исследований

1. Маркетинг для бизнеса

2. Маркетинговый анализ

3. Основы подготовки стратегии маркетинга

4. Задачи маркетинга по стратегии

5. Методы и инструменты исследований 
для реализации ключевых задач

6. Операционные инструменты для работы 
направлений

Методы маркетинговой аналитики

1. Роль маркетингового анализа и аналитики

2. Источники информации в маркетинге

3. Направления и виды анализа

4. Популярные методы маркетингового анализа

5. Сбыт, потребитель и коммуникация 
(сегментарный анализ и анализ покупательского 
поведения по RFM, когортный анализ)

Работа с бизнес-требованиями и прототипирование

1. Введение

2. Бизнес-требования

3. Методы анализа бизнес-требований

4. Основы прототипирования информационных 
систем

5. Создание прототипов информационных систем 
на основе бизнес-требований

6. Анализ и оптимизация бизнес-процессов 
с использованием BI-аналитики

B I - а н а л и т и к а



Автоматизация обработки данных  
и построение витрин данных

1. Введение

2. Методы и инструменты автоматизации 
обработки данных

3. Принципы построения витрин данных для BI-
аналитики

4. Инструменты автоматизации обработки данных 
и построения витрин данных

5. Анализ и оптимизация процессов обработки 
данных для BI-аналитики

Семестр 3 дисциплинЫ

Яндекс Практикум

4 месяца

Проектно-технологическая практика

Основы продуктового подхода  
и продуктовой аналитики

1. Data-driven цикл разработки

2. Продуктовые метрики

3. Формирование аналитических выводов

П р о д у к т о в а я


а н а л и т и к а



Развитие продукта и анализ продуктовых гипотез

1. Методы поиска точек роста продукта 
через сегментацию

2. Дополнительные методики поиска точек роста 
продукта

3. Воронки и user journey для поиска точек роста

4. Числовые методы для поиска точек роста

Когортный анализ и расчёт юнит-экономики

1. Основы юнит-экономики

2. Сегментация и когортный анализ

3. Когортный анализ

Инструменты digital-аналитики

1. Виды и метрики маркетинговой аналитики

2. Веб-аналитика

3. Управление рекламой

4. Аналитика других каналов рекламы

5. Инструменты проведения маркетинговых 
исследований

М а р к е т и н г о в а я  


а н а л и т и к а



Основы BI-аналитики

1. Введение

2. Принципы и методы BI-аналитики

3. Инструменты и технологии для анализа данных

4. Использование BI-систем для поддержки 
принятия решений

5. Мониторинг и контроль бизнес-процессов 
с помощью BI

6. Прогнозирование и оптимизация деятельности 
компании на основе BI

7. Работа с различными источниками данных

8. Построение отчётов и визуализаций

9. Разработка и внедрение BI-решений

Построение отчётности и создание дашбордов

1. Введение

2. Принципы и методы создания отчётности

3. Принципы и методы создания дашбордов

4. Работа с различными источниками данных

5. Анализ и интерпретация данных

6. Построение отчётов и визуализаций

B I - а н а л и т и к а

Семестр 4 дисциплинЫ
ТГУ

4 месяца

Преддипломная практика



Выполнение и защита  
выпускной квалификационной работы

Семестр 4 дисциплинЫ

Яндекс Практикум

4 месяца

Методология проектной деятельности  
и управления командами

1. Введение в менеджмент продуктов, роли 
и функции продакт-менеджера

2. Основы менеджмента цифровых продуктов

3. Основы управления продуктовой командой

4. Методики исследования рынка, конкурентов 
и аудитории

5. Основы продуктовых исследований и UX

6. Анализ сценариев использования продукта

7. Бизнес-модели продуктов

8. Дизайн, прототипирование и разработка

9. Инструменты управления командой

Проектно-технологическая практика



Трек трудоустройства.  
Как стать востребованным аналитиком

1. Подготовка к трудоустройству — учебник карьерного трека

2. Работа в карьерном трекере — активный поиск работы 
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