
SMM-специалист

4 месяца
продолжительность курса

Формат обучения
теория в тренажёре + воркшопы

01 SMM и цели бизнеса: погружаемся в логику маркетинговой воронки 2 недели

02 Что нужно знать на старте 2 недели

03 Способы бесплатного продвижения в соцсетях 2 недели

04 Способы платного продвижения в соцсетях 2 недели

05 Создание контента 2 недели

06 Ведение соцсетей 2 недели

07 Анализ эффективности SMM-продвижения 2 недели

08 Дипломная работа 2 недели



SMM и цели бизнеса: погружаемся 
в логику маркетинговой воронки 01

[2 недели,  
30 часов]

Содержание

Тема 1. SMM в общей маркетинговой стратегии 
бизнеса

Тема 2. Цели SMM-продвижения

Тема 3. Курсовая работа

Что нужно знать на старте 02

[2 недели,  
36 часов]

Содержание

Тема 1. Сбор данных перед подготовкой плана 
продвижения в соцсетях

Тема 2. Обзор возможностей соцсетей  
и мессенджеров

Тема 3. Курсовая работа



Способы бесплатного  
продвижения в соцсетях 03

[2 недели,  
32 часа]

Содержание

Тема 1. Послание и ценности бренда  
в SMM-продвижении

Тема 2. Способы бесплатного продвижения

Тема 3. Курсовая работа

Способы платного  
продвижения в соцсетях 04

[2 недели,  
36 часов]

Содержание

Тема 1. Обзор возможностей платного 
продвижения

http://telega.in/


Тема 2. Подготовка медиаплана Тема 3. Курсовая работа

Создание контента 05

[2 недели,  
32 часа]

Содержание

Тема 1. Подготовка контента: роли и задачи Тема 2. Создание контента: основные инструменты

Тема 3. Курсовая работа

Ведение соцсетей 06

[2 недели,  
30 часов]



Содержание

Тема 1. Подготовка аккаунта к продвижению Тема 2. Работа с пользователями

Анализ эффективности  
SMM-продвижения 07

[2 недели,  
32 часа]

Содержание

Тема 1. Сбор и анализ метрик по каналам 
продвижения

Тема 2. Оптимизация SMM-стратегии

Тема 3. Курсовая работа



Дипломная работа 08

[2 недели,  
28 часов]

Медведев Кирилл

Директор АНО ДПО «Образовательные 
технологии Яндекса»


