
Введение в профессию 5 часов

Про обучение в Практикуме 5 часов

1. Как определить цели и задачи контент-стратегии, чтобы решить задачи бизнеса 25 часов

2. Как исследовать конкурентов и аудиторию для создания контент-плана 30 часов

3. Как создавать качественный контент для решения бизнес-задач 30 часов

4. Как сформулировать концепцию контент-проекта 35 часов

5. Как выбрать площадку для размещения контент-проекта 25 часов

6. Как выбрать каналы для продвижения контент-проекта и рассчитать бюджет на рекламу 30 часов

7.  Как спланировать разработку контент-проекта и управлять им. Создаём roadmap 25 часов

8. Как проверить успешность проекта и оптимизировать его на основе данных. 

Аналитика и data-driven подход

25 часов

9. Как презентовать концепцию контент-проекта заказчику 20 часов

Дипломная работа 20 часов

Бонусный модуль. SMM-продвижение в Телеграме 40 часов

6 месяцев
продолжительность курса

Формат обучения
теория в тренажёре + воркшопы

Контент-маркетолог



Как исследовать конкурентов  
и аудиторию для создания 
контент-плана 02

[30 часов]

Воркшоп

Темы

1. Как проводить 
исследования для построения 
контент-стратегии

2. Как анализировать целевую 
аудиторию 

3. Как анализировать 
конкурентов

4. Как использовать данные 
исследований

Как управлять созданием контента 
для решения бизнес-задач 03

[30 часов]

Воркшоп

Темы

1. Как определить наиболее 
эффективные типы контента 
для вашего бизнеса

2. Как решать задачи бизнеса 
с помощью текста

3. Как использовать 
визуальный контент для 
привлечения аудитории

4. Как использовать 
видеоконтент для улучшения 
взаимодействия с аудиторией

5. Как использовать нейросети 
для создания контента



Как сформулировать  
концепцию контент-проекта 04

[35 часов]

Воркшоп

Темы

1. Как использовать данные 
исследований для генерации 
идей контента

2. Как оценивать ресурсы  
на создание проекта

Как выбрать площадку для 
размещения контент-проекта 05

[25 часов]

Воркшоп

Темы

1. Как и где реализовать 
контент-проект, опираясь 
на стратегию, и как 
адаптировать контент под 
разные платформы 

2.  Разберёте соцсети YouTube, 
ВКонтакте и Дзен как 
площадки для размещения 
контента



Как выбрать каналы для 
продвижения контент-проекта  
и рассчитать бюджет на рекламу 06

[30 часов]

Воркшоп

Темы

1. Узнаете, что такое 
дистрибуция,  
и познакомитесь 
с бесплатными методами 
продвижения контента

2. Изучите каналы платной 
дистрибуции и принципы 
работы с ними

Как спланировать разработку 
контент-проекта и управлять им. 
Создаём roadmap 07

[25 часов]

Темы

1. Как разработать roadmap 
проекта: план работ 
и взаимодействие 
пользователя с проектом

2.  Как организовывать 
контент-план: планировать  
и координировать работу



Как проверить успешность 
проекта и оптимизировать его  
на основе данных.  
Аналитика и data-driven подход 08

[25 часов]

Воркшоп

Темы

1. Аналитика проекта после 
запуска

2. Как правильно 
анализировать данные  
и использовать их для 
улучшения контент-проекта

Как презентовать концепцию 
контент-проекта заказчику 09

[20 часов]

Воркшоп

Темы

1. Как презентовать  
и защищать проект перед 
заказчиками

2.  Как защищать результаты 
проекта



Дипломная работа

[20 часов]

Бонусный модуль. 
SMM-продвижение в Телеграме

[40 часов]



Введение в профессию

[5 часов]

Про обучение в Практикуме 00

[5 часов]

Вебинары онбординга

Как определить цели и задачи 
контент-стратегии, чтобы 
решить задачи бизнеса 01

[25 часов]

Вебинары онбординга

Воркшоп

Темы

1. Как провести анализ 
маркетинговой стратегии для 
определения целей контент-
маркетинга

2. Присутствие бренда  
в контент-маркетинге 

3. Как эффективно работать 

с заказчиком



Медведев Кирилл

Директор АНО ДПО «Образовательные 
технологии Яндекса»

Практика
Чем поможет Мастерская

Чем поможет Мастерская

Мастерская

[1-2 месяца]

Воркшоп


